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L’ONDA
È l’elemento portante dell’immagine del gruppo di produttori di cartone ondulato. 
Rimane il filo conduttore della narrazione aziendale di GIFCO e si fa simbolo di 
continuità con il passato, ma anche di avanzamento verso il futuro e le sue sfide 
tecnologiche e di sviluppo sostenibile.
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IL NUOVO MARCHIO
Rispetta nell’impostazione la precedente 
versione. Allo stesso tempo ne riassume 
gli elementi e diventa più dinamico e mo-
derno. In linea con la rinnovata identità 
grafica, anche il brand ruota intorno al 
concept dell’onda, inscritta nel logotipo.  
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C0 M55 Y98 K0

C0 M35 Y60 K98

I COLORI
All’interno del processo di restyling del brand, 
sono state individuate due tonalità del nero e 
dell’arancio nella palette Pantone®. Esse ripren-
dono i colori della precedente versione, ma l’aran-
cio assume un tono più acceso, tale da ravvivare 
il marchio, mentre il nero viene ridefinito secon-
do uno standard preciso, essenziale e versatile.
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DECLINAZIONE DEDICATA
Una declinazione ad hoc del logo è dedicata ai soci. L’appendice aggiunta 
alla declinazione madre riassume il senso di identità e di appartenenza a GI-
FCO da parte dei soci, un invito alla partecipazione attiva alla vita del gruppo. 
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COMUNICARE L’IDENTITÀ
Una ricostruzione dei vari passaggi della progettazione del nuovo marchio: un eser-
cizio non solo stilistico ma funzionale – nella definizione dei dettagli (distanza, mar-
gini, colori) di ciascuna declinazione – alle modalità d’uso e alle applicazioni previste.
Il tutto per garantire adattabilità e allo stesso tempo continuità all’identità grafica di GIFCO. 
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L’OPUSCOLO
Elenca le proprietà del cartone 
ondulato e i suoi vantaggi in ter-
mini di sostenibilità ambienta-
le, economica e organizzativa.
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L’OPUSCOLO
Racconta il ruolo da protagonista di GIFCO 
in questo settore di produzione, attraver-
so testi, dati, immagini e infografiche co-
erenti con l’identità finora rappresentata.
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LA CORPORATE COMMUNICATION
Abbraccia lo sviluppo di infografiche esclusive 
di stampo economico e tecnico, che raccontano 
– attraverso grafiche supportate da contenuti 
– il gruppo GIFCO, con i suoi soci, i suoi volumi 
produttivi, il suo posizionamento nel mercato 
tra i vari player del settore. I dati raccolti e gli 
strumenti utilizzati aiutano a fornire una ge-
ografia ben caratterizzata del mondo GIFCO.
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LE INFOGRAFICHE
Sono un importante acceleratore in fase di lettura, fruibile su piat-
taforme online ed offline come brochure, sito web e pagine social.

• COPERTINA

• COPERTINA

• COLLANTE

• COLLANTE

• ONDA

93%
GIFCO comprende la quasi totalità 
di produttori italiani di cartone 
ondulato

70
SOCI PRODUTTORI

315
SOCI TRASFORMATORI

63
SOCI SIMPATIZZANTI
Aziende nazionali e multinazionali:

 

macchinari, materie prime, 
materie sussidiarie e servizi



UN’IDENTITÀ
Da riproporre nei vari ambiti di applicazione e sui vari stru-
menti di comunicazione aziendale, per trasferire gli elemen-
ti principali che caratterizzano il gruppo e favorire la sua 
riconoscibilità sul mercato. 
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UN SITO RESPONSIVE
La rinnovata immagine di GIFCO passa an-
che dal web. A partire dal sito, più intuitivo e 
dinamico, grazie alle nuova identità grafica 
e all’ampliamento dei contenuti, e responsi-
ve, quindi fruibile anche dai dispositivi mo-
bili. Uno spazio che ambisce a diventare un 
punto di riferimento e di confronto sia per i 
soci che per gli utenti interessati al mondo 

del cartone ondulato. 
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LA NARRAZIONE ISTITUZIONALE
Include anche i social network Facebook 
e LinkedIn, e racconta il mondo GIFCO e il 
cartone ondulato mediante contenuti mul-
timediali quali news, infografiche e video, 
per restituire una panoramica completa del 
settore.  
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LA PRESENTAZIONE
Restituisce in forma ani-
mata le qualità del car-
tone ondulato, il ruolo di 
GIFCO nel settore e la sua 
mission sostenibile, attra-
verso un linguaggio visivo 
e testuale semplice e ac-
cattivante, fruibile da tutti.




